/-’ /~/) Loestit €

L~

— \/ iKWRZAD MIASTA KALISZA e
" 2 ( N ' > ‘ ,, RETARIAT PREZYDENTA A / 7 /
) Zataczniki  do | rozporzadzehig Mini g \%VP . B ancn /W”
) H~©ﬁ,§b&(,qj{odziny, Pr(acyi Po)lityki Spo%ecé1 . 2 FENTA 1 5 LIP. 2078 zgp I%w&eﬁta i Kalisza
................... oZ. ... &
ﬂ P NI KOI. covveveveveeeieeeresevnvecene e foar .
, — URZAD MIASTA KALISZA Mogt e e Podpis oo SRS SS moy Tefﬂ?ﬂ?@ibucbm
R T A 7 AR =r Y a‘%ﬁﬂi} qd‘@,h‘c 75
M% KANCELARIA OGOLNA ﬂgﬁmm KULTURY T 37TUKL SPORTU I TURYSTYKI
L WPL. A
: WPE.
S . t' QD‘«J’]Q\I)IIA N %6‘,[3) DNIA 27. LIP 2018
: hcg E?“ T 1o . ek
. m\b»gr,lf"rl (JPROS7CZONA|OFERTA REALIZACH ZADANIA PUBLIGANEGO ... .0
(NN -Jlosé zatb. ...l 0dPIS ceeveererareenes Tlodé zal. ... Podpis
. \-@LEQMM@M
g@@gcai?mwofmmzy wypelni¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczeg6inych polach /
'\]del&h KFT‘H;%@% przypisach.

Zainaczen
szula B@Mo 3. Przykfad: ,pobieranie*/niepobieranie*”.

dpowiedz, pozostéwiajqc

L~

ie gwiazdkg, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg o

Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

Wodai AT ody”, e
7“‘b~ UL AaCCEIL

. - - Bfzwoju
1. Organ administracji publicznej,

do ktérego adresowana jest
oferta

Prezydent Miasta Kalisza Monika Otrebskffutzczat

Art. 19a ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pﬁ'{/‘c{m

2. Tryb, w ktorym ziozono oferte publicznego i o wolontariacie

3. Rbdzaj z@danié publicznego Dziatalnoé¢ wspomagajaca rozwdj wspélnot | spotecznosci lokalnych

Kobiety w historii Kalisza. Dziatania edukacyjne i kulturalne wokét

4. Tytut zadania pdbli‘cznegok ksigzki ,,Wszystko dla pan. Alternatywny przewodnik po Kaliszu i

okolicy”
5. Te_rmm realizacji zadania Data 1 02.09.2018 Data’ 130112018
publicznego rozpoczecia zakoriczenia

L.

Dane oferenta (-6w)

1. Nazwa oferenta (-6w), forma prawna, numer Krajowego Rejestru Sadowego lub innej
ewidencji, adres siedziby oraz adres do korespondencji (jezeli jest inny od adresu siedziby)

Nazwa: Stowarzyszenie Promocji Sztuki tyzka Mleka, Numer Krs: 0000371951, Kod pocztowy: 62-800, poczta: Kalisz,
Miejscowosé: Kalisz, ulica: Dworcowa 6/6. Adres do korespondencji: taki sam jak adres oferenta.

Dane kontaktowe:
Adres Email: lvzkamleka@gmail.com, Numer telefonu: 602325016;

2. Inne dodatkowe dane
kontaktowe, w tym dane oséb

upowaznionych do skiadania
wyjasnien dotyczacych oferty (np.

numer telefonu, adres poczty elektronicznej,

Adres strony: http://lvzkamleka.poezia-art.eu,
Dane oséb upowaznionych:
Imig i nazwisko: [zabela Fietkiewicz-Paszek, Adres Email:

numer faksu, adres strony internetowej)

i

. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Opis zadania publicznego proponowanego do realizacji wraz ze wskazaniem, w
szczegblnosci celu, miejsca jego realizacji, grup odbiorcow zadania oraz
przewidywanego do wykorzystania wkiadu osobowego lub rzeczowego




JWszystko dia pari” autorstwa Anny Tabaki to alternatywny przewodnik po Kaliszu i okolicy. Publikacja
przedstawia portrety historycznych postaci zwigzanych z Kaliszem i regionem, kiore stajg sig
przewodnikami po miescie. Bohaterkami przewodnika jest 20 postaci (19 kobiet i 1 mezczyzny) Z wielu
epok, od &redniowiecza (bt. Jolenta) przez 1917 r. (pomoc ligi Kkobiet dla legionistow internowanych
w podkaliskim Szczypiornie) po wspotczesnose. Wsréd bohaterek przewodnika znalazty sie m.in.
patriotki, spoteczniczki, nauczycielki i lekarki, a zarazem postaci do tej pory nieobecne w spofecznej
Swiadomosci (Melania Parczewska, Emilia Bohowicz, Maria Scholtzowa, Maria Galczynriska, Debora
Gross-Schinagel, Felicja t gczkowska), kobiety bardzo znane (Maria Dgbrowska, Maria Konopnicka,
ksiezna Izabella Czartoryska), wybitne artystki (Alina Szapocznikow), literatki odkrywane ponownie,
wadzace sie z historig i polskoscig (Wanda Karczewska), oraz czegsto bezimienne stuzace, prostytutki
i robotnice, ktore tworzyty pejzaz miasta przez stulecia. Portret meski jest dedykowany Adamowi
Chodyriskiemu, wielkiemu Kkronikarzowi i historykowi Kalisza, obroricy praw kobiet do samostanowienia
(autonomicznosci, wolnosci zarobkowania, decydowania o sobie). Sylwetki kobiet stanowi¢ beda punkt
wyijécia do dziatan popularyzujqcych réwniez samg histori¢ Kalisza, ale pokazg ja Z nowej perspektywy.
W centrum uwagi znajdg sig kobiety i ich codzienno$é — zaréwno postacie wybitne, zastuzone dla
miasta i kraju, jak i bezimienne postaci, kiére tworzyly obraz miasta przez stulecia.

Kalisz przez wiele lat budowat swojg tozsamosC gtownie w oparciu 0 jego najdawniejsze dzieje.
W narracji tej brakowato i nadal brakuje perspektywy zycia codziennego czas6w nieodlegtych oraz
historii 0s6b, zastuzonych dla miasta lub waznych w perspektywie ogo6inopolskiej, z ktérymi kaliszanie
{ kaliszanki mogliby sie identyfikowaC i W oparciu 0 historie ktérych mogliby budowaé zbiorowg
tozsamo$é. Spalone przez Prusakéw w 1914 roku Sroédmiescie Kalisza oraz dwie wojny $wiatowe
oprécz smiszczenia miasta, miaty ez swoj niszczycielski wptyw na tozsamo$é historyczng, spoteczng
i kulturowg kaliszan. Wiedza o iokalnych postaciach historycznych, zwiaszcza kobiecych, jest bardzo
niska zaréwno wsréd miodego, jak | starszego pokolenia. Powszechna jest opinia, ze to W wigkszych
miastach dziata si¢ | dZieje sig Historia. Potrzebne jest rozszerzenie narraci, Ktora ze Swiezej
perspektywy | W kreatywny sposéb odnosié bedzie sie do postaci i miejsc zwigzanych z Kaliszem oraz
przywroci je do zbiorowej pamigci. Rozmowy Zze. srodowiskiem  uczestnikow i tworcow kuttury
potwierdzajg ¢ potrzebe, a wydarzenia, proponujace wiasnie taka narracig, cieszg sig niestabngcym
zainteresowaniem kaliszanek i kaliszan (np. cykliczne spotkania _Fotoplastikon” z autorkg publikacii.
Anna Tabaka ma w Kaliszu i regionie state grono publicznosci, zainteresowane ,starym Kaliszem’,
mieszkajgcymi w nim judZmi, ich obyczajami, stylem zycia). Opowiesé o Kaliszu poprzez historie kobiet,
skrotowo zaprezentowane dwukrotnie przez autorke na Uniwersytecie il Wieku (liczba stuchaczy - ok.
200 os6b), rozbudzita sainteresowanie projektem i podsycita oczekiwanie na ksigzkowe wydanie.

Glowny tekst przewodnika powstat w ramach stypendium Marszatka Wojewodziwa Wielkopolskiego
przyznanego Annie Tabace w 2016 1. W dziedzinie kuitury. Druk publikacji planowany jest na wrzesien
2018 r. i jest finansowany z& grodkéw Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego oraz
Miasta Kalisza.

W ramach zadania planowane $g nastepujgce dziatania, dzieki ktorym publikacja i przedstawione W niej
postacie kobiece zaprezentowane zostang szerokiej publicznosci i zafunkcjonujg poza samym
przewodnikiem, m.in. w przestrzeni publicznej i wirtualnej:

1) prowadzenie facebookowego profilu, dziatania media relations, koordynagcja dziatan promocyjnych —
dziatania w kanale spotecznosciowym (Facebook) zostang zaplanowane W taki sposéb, zeby W peini
wykorzystac potencjat tego medium oraz dotrze¢ do szerokiej grupy odbiorcow posrednich
i pezposrednich (mtodziezy i 0sob dorostych). Dzigki dostepowi do licznych atrakcyjnych materiatow
(archiwaliow, ilustracji, tekstow, wycinkow prasowych itd.) oraz wykorzystujgc stworzone na potrzeby
publikacji grafiki i ilustracie, bedziemy systematycznie i aktywnie aktualizowaé facebookowy profil
publikacii, tworzac wartosciowy merytorycznie i artystycznie kontent. Strategia naszego dziatania w tym
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zakresie zaspokoi potrzebe odbiorcéw tych kanatéw na interesujgce tredci oraz atrakcyjnos¢ wizualing
i merytoryczng materiatéw. Profil facebookowy bedzie takze dla odbiorcéw zadania Zrodtem wiedzy na
temat kolejnych dziatari w ramach projektu. Profil bedzie prowadzony takze po zakonczeniu zadania
publicznego. W ramach dziafari promocyjnych bedg prowadzone takze dziatania media relations,
zakiadajgce przygotowanie i rozdysponowanie minimum trzech informacji prasowych do mediow
lokalnych i og6inopolskich na temat zadania.

Aby wzbogaci¢ materiaty promocyjne o interesujgce treéci nawigzano wspbipracg w Archiwum
Paristwowym w Kaliszu, dysonujgcym szerokimi Zrédtami wizualnymi i tekstowymi.

2) dwa spacery w przestrzeni miasta — to wydarzenia skierowane do wszystkich grup odbiorcow
. (miodziezy, os6b dorostych i senioréw). Kazdy z dwéch spacer6w zostanie poswigcony innej postaci,
opisywane] w publikacji, a scenariusz kazdego z nich zostanie przygotowany w taki sposob, aby
zaspokoié potrzeby i uszanowa¢ moziiwosci wszystkich grup spotecznych i demograficznych (m.in.
kazdy spacer bedzie angazowat jego uczestnikéw w przebieg i dzieki temu bedzie atrakcyjny réwniez
dla os6b mtodych, kazdy spacer bedzie trwat do 1,5 godziny, a na jego trasie zostang zaplanowane
przystanki na odpoczynek). Oba spacery bedg prowadzone przez obszar rewitalizowany Miasta
Kalisza. Na trasie -spaceru bedg zaplanowane przystanki przy miejscach waznych dla wybranych ‘
postaci z ksigzki. Miejsca te dla uczestnikéw spaceréw - mieszkaricow obszaru rewitalizowanego -
moga nabraé nowych znaczeri lub wzmocni¢ znaczenia, zwigzane Z historig postaci ksigZkowych
(wéréd miejsc na trasie znajdg si¢ przykladowe miejsce: pl. Kiliiskiego - Dobora Gross-Schinagel,
Babina 2 - Helena Semadeniowa; Zbieg Gitéwnego Rynku z Piekarskg - Bazar Szkolny Marii
Galczyriskiej; ul. Sw. Stanistawa - ,Zytki”; zbieg ulic Parczewskiego i Piskorzewskiej - dgb i budynek
dawnego Domu Dziecka; Kiliiskiego 4, Patac Puchalskiego - Maria Konopnicka). Naszym celem jest jak
najwigksze zainteresowanie spacerami mieszkaricow obszaru rewitalizowanego oraz mieszkaricow
miejsc na trasie spaceréw. W toku spaceru i na przystankach w trakcie spaceru bedziemy zachecac
przechodniéw do dotgczenia do grupy.

3) jedno spotkanie autorskie/konferencja prasowa — o spotkanie autorskie i konferencja prasowa
w jednym. Wydarzenie bedzie skierowane do wszystkich odbiorcéw bezposrednich projektu (mtodziezy,
os6b dorostych i senior6w) oraz przedstawicieli mediéw. Spotkanie umoZliwi interakcje publicznosci
z autorka | zadawanie pytari. W swoim charakterze spotkanie bgdzie odwolywaé sie do organizowanych
juz przez nas spotkari z autorkg, dzigki czemu zacheci do uczestniczenia dotychczasowg publicznosé
tego typu spotkari. Spotkanie autorskie/konferencja prasowa odbedzie sie w wybranej lokalizacji na
obszarze rewitalizowanym Miasta Kalisza.

Szczeg6lnie cenne dla realizacji celéw projektu sg dziafania w przestrzeni miasta, ki6re pozwolg na
osobiste spotkanie z autorkg oséb starszych. Dia wielu senioréw, zwigzanych cafe Zycie z Kaliszem
i regionem, realizacja projektu i dziatania w jego ramach, mogg mieé takze charakter sentymentainy
(cze$¢ senior6w mogta zna¢ osobiécie wybrane postaci kobiece lub pamigtaé opisywane wydarzenia
i miejsca). Takie migdzypokoleniowe spotkanie moze byC réwniez cenne dla pozostatych o0s6b,
biorgcych udziat w spacerach i spotkaniu autorskim/konferencji prasowej.

4) warsztat — w ramach zadania przeprowadzony zostanie jeden warsztat o charakterze artystyczno-
merytorycznym, w czasie ktérego jego uczestnicy bedg tworczo pracowa¢ nad historiami wybranych
postaci kobiecych. Celem warsztatu bedzie zaangazowanie jego uczestnikéw w proces oraz pogtebione
poznanie wybranych postaci. Warsztat odbgdzie sie na obszarze rewitalizowanym Miasta Kalisza -
w zaleznosci od warunkéw pogodowych przewidujemy warsztat prowadzony na otwartym powietrzu lub
w pomieszczeniu w dogodnej lokalizacii. '




5) nagrania wideo — wyprodukowane na potrzeby projektu nagrania wideo uatrakcyjnig komunikacije
w kanale social media, ale bedg takze osobnym narzedziem dotarcia do odbiorcow projektu. Poprzez
nagrania wypowiedzi przedszkolakéw z kaliskich przedszkoli, o projekcie dowiedzg sie takze
pracownicy placéwek i rodzice dziedi. Materialy te beda miaty charakter rozrywkowy, dlatego ich
odbiorcami bedzie przede wszystkim miodziez i osoby doroste.

6) przygotowanie materiatow promocyjnych — na potrzeby promocji publikacji oraz prezentowanych
postaci kobiecych wyprodukowane zostang torby promocyjne oraz plakaty, dystrybuowane podczas
dziatari organizowanych w ramach zadania.

Miejsce realizacji: Kalisz i wielkopolska.
Cele zadania:

- zwiekszenie poziomu aktywnosci i partycypacii mieszkaricow obszaru rewitalizowanego
i mieszkaricow pozostatych czesci Kalisza w wydarzeniach o charakterze kulturainym i edukacyjnym
poprzez organizacje otwartych dia szerokiej publicznosci spaceréw szlakiem wybranych postaci
kobiecych i spotkania autorskiego/konferencji prasowej. Dzigki otwartemu charakterowi oraz
niestandardowej formule, spacery nie tytko zwigkszg wiedze na temat prezentowanych we ,Wszystko
dla pat” postaci kobiecych i historii Kalisza opowiadanej z osobistej perspektywy, ale réwniez zachgcg
do dalszego uczestniczenia w zadaniu. Spacery bedg miaty takze charakter integrujgcy lokalng
spotecznos¢ jako wydarzenia kulturaino-edukacyjne, skierowane i dostosowane do zré6znicowanych
odbiorcow o réznym wieku i statusie spotecznym. Podobnie otwarty charakter bedzie miato spotkanie
autorskie/konferencja prasowa,

zwiekszenie poziomu uczestnictwa 0s6b zagrozonych wykluczeniem w wydarzeniach o charakterze
kulturalno-edukacyjnym dzieki bezptatnemu charakterowi spaceréw, spotkania autorskiego/konferencji
prasowej | warsztatu merytoryczno-artystycznego,

- wigczanie os6b starszych w dziatania o charakterze kulturalnym oraz zwigkszenie poziomu ich
uczestnictwa w_ zyciu publicznym poprzez organizacjg spaceruy, otwartego i dostosowanego do
zréznicowanej grupy odbiorcoéw, w tym takze do seniorébw oraz spotkania autorskiego/konferencji
prasowej o podobnie otwartym charakterze,

- wsparcie instytucji edukacji formalnej w zakresie zwiekszenia wiedzy o wybitnych kaliszankach oraz
ich losach i osiagnieciach, w tym zwigkszenie wiedzy wéréd dzieci | miodziezy oraz rozbudzenie
zainteresowania lokalng historig ukazang z nowej i atrakcyjnej dia wspdiczesnego odbiorcy
perspektywy, za pomocg nowoczesnych narzedz, takich jak facebookowy profil zadania (w ktorym
prezentowane bedg tresci takze edukacyjne i artystyczne) i nagrania wideo, ktére bedg okazjg do
promowania idei, prezentowanej w ksigzce ,Wszystko dia part’,

- ksztattowanie $wiadomych wiasnej tozsamosci postaw mieszkanek i mieszkancow Kalisza i okolic
poprzez popularyzacje zyciorysow opisywanych kobiet i opisu zycia miasta oraz tworzenie zachet do
integrowania si¢ mieszkaricow miasta wokot promowanej idei zadania,

- przywrécenie pamieci o losach kobiet waznych dla historii Kalisza i regionu, do tej pory nieobecnych
w spotecznej $wiadomosci oraz budowanie poprzez tozsamosci mieszkanicow obszaru
rewitalizowanego, :

- wypromowanie lokalnego dziedzictwa kulturowego w skali miasta i regionu poprzez popularyzacie
wiedzy o losach kobiet w polskich miastach, a dzieki temu budowanie poczucia dumy z bogatej
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i r6znorodnej historii miasta wsrod mieszkaricow Kalisza, co pozytywnie wplynie takze na zwigkszenie
aktywnosci i identyfikacig kaliszan z whasnym miastem,

_ wzmocnienie narracji o Kaliszu jako miescie o bogatej i zréznicowanej tradycji, co wptynie pozytywnie
na integracje mieszkaricow, skupionych wokét idei przedstawionej w ksigzce Wszystko dia part’,
identyfikowanie sie mieszkaricow (w tym przede wszystkim kobiet) z miastem oraz rozw6j lokalnej
wspdéinoty - zdecydowana wigkszos$¢ dziatart w ramach zadania zostanie zrealizowana na obszarze
rewitalizowanym Miasta Kalisza.

Grupy odbiorcow: ,
Bezposrednimi odbiorcami projektu sg mfodziez i osoby petnoletnie mieszkajgce W Kaliszu i regionie,
sainteresowane historig Kalisza i regionu oraz chcgce poszerzyC swojg wiedze w tym zakresie. To
osoby, zwigzane z Kaliszem, dla ktérych temat publikacii jest swiezy i atrakcyjny literacko. To takze
osoby aktywnie uczestniczace W spotkaniach o tematyce historycznej, zajmujgce si¢ historig, zabytkami
i kulturg.

Druga grupe oséb z Kalisza i regionu stanowig osoby, kt6re nie znajg historii Kalisza lub znajg jg stabo,
ale dla ktérych temat publikacii jest atrakcyjny, wpisuje si¢ W trend opowiadania o historii z osobistej
perspektywy i z perspektywy kobiet. To osoby, kiére interesujg sie szeroko pojetymi kwestiami
spotecznymi, kulturalnymi i historycznymi, zwigzanymi z lokalnymi spotecznoéciami | osgrodkami
miejskimi. .

Szacujemy, ze bezposrednimi odbiorcami projektu jest grupa okolo 2500 os6b w Kalisza i regionu.

Posredni odbiorcy projektu:

To osoby, mieszkajgce poza Kaliszem i regionem (zarowno mieszkaricy miast duzych, wojewodzkich,
jak i mieszkaricy miast 0 podobnej wielkosci co Kalisz), dla ktérych interesujgca jest tematyka projekiu:
lokalne ujecie historii opowiadanej z kobiecej perspektywy oraz Swieza narracia o miescie
i mieszkajgcych w nim spotecznosciach. Od lat obserwujemy zainteresowanie lokalnoscig w projektach
literackich, artystycznych czy spotecznych (np. projekt i publikacja “Miasto Archipelag” F. Springera,
projekt £6dzki Szlak Kobiet, Uliczka cieszyriskich kobiet czy wystawa “Obywatetki. Kobiety Sigska
Cieszyniskiego dia Niepodlegtef”). Jestesmy przekonani, Ze realizacja naszego projektu wpisuje si¢ W t0
zapotrzebowanie. Szacujemy, Ze te grupe odbiorcow moze stanowié 5 000 os6b w catej Polsce.

I 2. Zaktadane rezuitaty reaiizacji zadania publicznego




Zwigkszenie poziomu aktywnosci i partycypacii mieszkaricéw obszaru rewitalizowanego i
mieszkaricow pozostatych czesci Kalisza w wydarzeniach o charakterze kulturalnym i
edukacyjnym.

Zwigkszenie poziomu uczestnictwa os6b zagrozonych wykluczeniem w wydarzeniach o
charakterze kulturalno-edukacyjnym.

Wigczenie os6b starszych w dziatania o charakterze kufturainym oraz zwigkszenie pozmmu ich
uczestnictwa w Zyciu publicznym.

| 4. Wzrost aktywnego zainteresowania uczestnikéw zadania wybranymi postaciami kobiecymi i.inng.
perspektywa w opowiadaniu o-historii Kalisza.

S.. Rozbudzenie zainteresowania lokalng historig i przywrécenie pamigci o losach kobiet waznych -
dia historii Kafisza w skali miasta i regionu.

|6 Utrwalenie postaw swiadomych whasnej tozsamosci mieszkaricéw i mieszkanek.

7. Upowszechnienie w skali miasta, regionu i kraju wiedzy o losach kobiet waznych dia historii-
‘Kalisza oraz o losach spotecznosci-miasta. ]

8. Zwigkszenie wiedzy na temat losow i osiggnieé kobiet zwigzanych z Kaliszem, wyksztatcenie | '
' zainteresowania lokalng historig, utrwalenie postaw $wiadomych wiasnej tozsamosci{
mieszkaricOw i mieszkanek.

v 9. Przeprowadzenie dWéch spacer6w performatywnych dla ok. 20 0séb kazdy.
| 10. Utworzenie i prowadzenie jednego profilu spoteczhoéciowego (Facebook).

11. Przeprowadzenie jednego spotkania o charakterze spotkania autorskiego/konferencji prasowe;.

12. Przeprowadzenie jednego warsztatu dia grupy ok. 20 oséb.

IV.Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego (w przypadku wiekszej
ficzby kosztéw istnieje mozliwoéé dodania kolejnych wierszy)

T

; - ‘Rodzajkosztu .~ .| Koszt> | - -do ‘| .- - doponiesienia-
B R R ~ | catkowity | poniesienia | ze Srodkéw tinansowych
Lp: - (2h .z - | -wiasnych, srodkéw -
s S S b iwnioskowan | .. pochodzacych z innych
- ej dotacji zrodei wkiadu osobowego
@y - 7 lubrzeczowego (zt):
Prowadzenie facebookowego profilu 3300 3300 -

- .| (koszty wynagrodzenia: 3 miesigce x 5
godzin x 55 #), dziatania media relations
~1.. | (koszty wynagrodzenia: 3 miesigce X §
~---{godzin x 55 ), koordynacja dziatari
oo 1 promocyjnych (koszty wynagrodzenia 3
| miesigce x 10 godzin x 55 )

- |Prowadzenie spacerow 1500 1500 -
= 5 ‘| performatywnych (koszty wynagrodzenia

7"~ { prowadzgcego spacer, . przygotowanie
- | scenariusza spaceréw: 2 x 750 zf)




Przeprowadzenie konferencji prasowej/ 700 700 -

spotkania autorskiego (wynagrodzenie

3. {prowadzgcego, wynag rodzenie

prelegentow, koszty wynajimu sali, koszty
materiatow prasowych)

Przygotowanie i przeprowadzenie 1500 1500 -
4. !warsztatu (wynagrodzenie

prowadzacego, koszty materiatow)
r; Przygotowanie materialow filmowych 1000 1000 -
B 6 R Przygotowanie materialéw promocyjnych 2 000 2000 8 -
" 1 {gadzety)
Koszty ogétem: 10 000 10 000 oL

Os$wiadczam(-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wyfgcznie W zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta;

2) w ramach skiadanej oferty przewidujemyM*/niepobieranie" $wiadczen pienieznych od adresatéw
zadania;

3) wszystkie podane w ofercie oraz zalgcznikach informacje sq zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym; -

4) oferent*/ofererei” skiadajgcy niniejszg oferte nie zalega (-ja)*/zalega~tja)" z optacaniem naleznosci z tytulu
zobowigzart podatkowych;

5) oferent*/oferenei* skladajacy niniejsza oferte nie zalega (Ha)zalega-=jay z optacaniem nalezno$ci z tytutu

skladek na ubezpieczenia spoteczne.

STOWARZYSZENIE PROMOCJI SZTUKI
TOWARZYSZEE PROMOCJ! S.
A AN iy " LYZKA MLEKA
' , M/ www.lyzkamieka.poezja-art.eu

et AT A R ul. Dworcowa 6/6, 62-800 Kalisz
...... Beata. Katatzyna. Dgbrowska.......... tel, 602 325 016, 601 22 99 73
e PREZES ZARZADY ... lyzkamleka@gmail.com
(podpis osoby upowaznionej REGON 301611423 NIP 6182127871

lub podpisy os6b upowaznionych
do skiadania oswiadczeri woli w imieniu

oferenta)
Data OQ/fO “’20/(( ...............
Zatacznik:

W przypadku gdy oferent nie jest zarejestrowany w Krajowym Rejestrze Sgdowym — potwierdzona za zgodnosé
Z oryginatem kopia aktuainego wyciagu z innego rejestru lub ewidencii.



